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Abstrak 

Cipta TV Purwakarta merupakan sebuah perusahaan televisi lokal swasta yang berada di wilayah 

Purwakarta dengan jangkauan siaran wilayah PURWASUKA. Hadirnya Cipta TV Purwakarta 

menjadikan persaingan TV lokal di wilayah PURWASUKA semakin berat. Pandemi Covid-19 pun 

telah membuat banyak perusahaan televisi lokal mengalami penurunan, akan tetapi Cipta TV 

Purwakarta melakukan berbagai strategi komunikasi agar tetap terus bersaing dan bertahan 

bereksistensi ditengah pandemi Covid-19 ini. Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui 

strategi TV lokal Cipta TV Purwakarta dalam mempertahankan eksistensinya sebagai stasiun TV 

lokal dalam menghadapi situasi pandemi Covid-19 ini. Teori yang digunakan dalam penelitian ini 

yaitu teori ekologi media dikarenakan dalam mempertahankan sebuah eksistensi, sebuah media 

membutuhkan sumber penunjang  yaitu capital atau advertising, content atau isi sebuah media, 

dan audience untuk menjadi target sasaran penelitian. Metode yang digunakan dalam penelitian 

ini yaitu menggunakan metode penelitian kualitatif dengan pendekatan studi kasus dan teknik 

pengumpulan data yang digunakan menggunakan instrumen wawancara dalam memperoleh data 

terhadap pihak perusahaan Cipta TV Purwakarta, dilanjutkan dengan instrumen observasi, dan 

dokumentasi dalam penelitian ini yang bertujuan untuk mengumpulkan dokumen-dokumen yang 

berpengaruh pada tujuan penelitian ini. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa dalam 

mempertahankan sebuah eksistensi pada stasiun televisi lokal di tengah pandemi Covid-19 ini, 

Cipta TV Purwakarta menjalankan berbagai strategi komunikasi diantaranya 1) Melakukan 

strategi program acara, 2) Pemanfaatan Media Sosial, 3) Melakukan kerja sama dengan 

kompetitor lainnya, 4) melakukan strategi pemasaran program agar dapat bereksistensi di tengah 

pandemi Covid-19. 

Kata Kunci: Strategi Komunikasi, Eksistensi, Televisi Lokal, Ekologi Media. 

 

 

 

 
*Correspondence Address : Muhammadichza000@gmail.com, luluatu.nayiroh@fisip.unsika.ac.id 
DOI : 10.31604/jips.v9i8.2022.2829-2840 
© 2022UM-Tapsel Press 

 

http://u.lipi.go.id/1482814311
http://u.lipi.go.id/1476348562


NUSANTARA : Jurnal Ilmu Pengetahuan Sosial, 9 (8) (2022): 2829-2840 
 

 

2830 
 

PENDAHULUAN 

Perkembangan stasiun televisi 
lokal di Indonesia semakin berkembang 
pesat. Kehadiran media televisi lokal 
mempunyai peran penting dalam 
mengangkat  sebuah isu budaya lokal, 
dan informasi sebuah isu yang berada di 
suatu daerah yang tidak tertangkap 
jangkauannya dengan media televisi 
nasional. Karena hal ini akan menjadi 
daya tarik kekuatan televisi lokal untuk 
bereksistensi. Berdasarkan salah satu 
komentar Publik di beberapa platform 
media sosial Cipta TV Purwakarta yang 
menyatakan “Cipta TV keren oke khas 
banget membangkitkan adat budaya 
sejarah pokoknya Indonesia banget” 
(Medioq: Akun Resmi Cipta TV, 2018). . 
Dalam komentar di salah satu program 
acara unggulan Cipta TV Purwakarta 
yaitu program acara Cakap-Cakap, salah 
satu masyarakat tertarik dengan adanya 
Cipta menayangkan dan mengangkat isu 
pendidikan di wilayah Purwakarta 
dengan menyatakan “Mantap Cipta TV, 
terimakasih penceragan dari praktisi 
pendidikan Pak Darta dan Dinas 
Pendidikan Kabupaten Purwakarta 
Bapak Dede Supendi, harapan kita 
mudah-mudahan ada jalan yang terbaik 
untuk kemajuan pendidikan di masa 
pandemi Covid-19 ini” (CiptaTV CH59: 
Kapan Siswa Purwakarta Mulai 
Bersekolah?, 2022). Dalam hal ini Cipta 
TV berupaya untuk memberikan 
tayangan dan program yang menarik 
dari sebuah penyajian program acara 
yang menjadi tontonan berkualitas 
kepada masyarakat, khususnya 
masyarakat Purwakarta, Subang, dan 
Karawang (PURWASUKA).  

Namun, di tengah pandemi 
Covid-19 ini, eksistensi media stasiun 
televisi lokal sedang mengalami naik 
bahkan turun. Banyak media televisi 
lokal yang tidak mampu bertahan dalam 
bereksistensi dikarenakan dampak dari 
tekanan situasi pandemi Covid-19. 
Dilansir dari pernyataan (VOA: “Pandemi 
Corona Ikut Pukul Industri Media”, 2020) 

yang menyatakan “Meluasnya virus 
corona juga telah menurunkan 
pendapatan media massa cetak, 
online¸radio dan televisi”. Banyak 
beberapa media televisi lokal yang 
mengalami penurunan, salah satu 
penyebabnya yaitu faktor keuangan, 
dikarenakan pada masa sulit ini lebih 
besar pengeluaran dibandingkan 
pemasukan. Seperti yang dikutip dalam 
salah satu portal media online (Al Faqir, 
Anisyah: “Bisnis Media TV Lokal Anjlok 
Diterpa Pandemi Covid-19”, 2021) 
menyatakan “Pandemi Covid-19 
membuat bisnis TV lokal bergejolak. TV 
lokal tahun 2020 mengalami penurunan 
revenue karena umumnya pendapatan 
berasal dari anggaran PEMDA, Sehingga 
banyak televisi lokal yang mengurangi 
produksi acara, bahkan mereka juga 
melakukan Pemberhentian Hubungan 
Kerja (PHK)”. (Mustafa, 2021) 
menyatakan “Pada tahun 2020, tayangan 
ulang berlangsung sebagai tulang 
punggung televisi”. Hal ini merupakan 
sebuah dampak dan pengaruh besar dari 
pandemi Covid-19. Banyak periklanan 
yang berhenti berlangganan, program 
acara yang diberhentikan, dan membuat 
pemasukan perusahaan stasiun televisi 
berkurang dan mengeluarkan banyak 
pengeluaran. Hal ini berdampak pada 
pemecatan atau pengurangan karyawan 
akibat krisis pandemi Covid-19 ini.  

PT. Raja Cipta Media Televisi 
(Cipta TV Purwakarta) mempunyai 
sebuah strategi tersendiri dalam 
mempertahankan eksistensinya di 
tengah pandemi Covid-19. Dari 
banyaknya stasiun televisi lokal di 
wilayah PURWASUKA, Salah satunya 
Cipta TV Purwakarta yang dapat ber-
eksistensi di tengah pandemi Covid-19 
dalam mempertahankan citra positifnya 
sebagai stasiun televisi lokal di wilayah 
tersebut. membuat PT. Cipta Media 
Televisi (Cipta TV Purwakarta) menjadi 
salah satu stasiun televisi lokal yang 
diminati oleh masyarakat sekitar 
wilayah tersebut. Dikarenakan memiliki 
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beberapa tayangan yang dapat 
menghibur dan memberikan layanan 
informasi di beberapa wilayah 
PURWASUKA. Dilansir dalam laman 
resmi sosial media Cipta TV Purwakarta, 
Cipta TV Purwakarta mendapatkan 
penghargaan juara ketiga dari Komisi 
Penyiaran Indonesia Daerah Jawa Barat 
(KPID JABAR) dengan kategori 
“Pasanggiri Siaran Bahasa Sunda dalam 
event peringatan Hari Bahasa Ibu 
Internasional atau Poe Basa Sadunya 
2022” yang berlangsung secara virtual 
pada tanggal 21 Februari 2022 (CH59: 
Cipta TV Sabet Juara III Pasanggiri Siaran 
Basa Sunda, 2022).  Hal itu menjadi salah 
satu strategi cipta dalam meningkatkan 
nilai mutu sebagai perusahaan stasiun 
televisi lokal dalam mempertahan 
eksistensinya di tengah pandemi Covid-
19. Maka dari itu peneliti dapat 
merumuskan masalah yang menjadi 
fokus penelitian ini, yaitu “bagaimana 
strategi Cipta TV Purwakarta sebagai 
televisi lokal dalam mempertahankan 
eksistensinya di tengah pandemi Covid-
19?”. 

 
METODE PENELITIAN 

Penelitian ini menggunakan 
metode peneltian kualitatif dengan 
pendekatan penelitian yaitu studi kasus. 
peneltian ini menggunakan teori ekologi 
media dalam penerapannya dikarenakan 
dalam sebuah peneltian memerlukan 
sumber utama sebagai penopang dalam 
penelitian tersebut, yaitu sumber 
utamanya adalah konten yang akan 
menjadi bahan tersebut, periklanan 
sebagai suatu pemasukan agar dapat 
berjalan dengan sebagaiman mestinya, 
dan target audience yang menjadi 
sasaran khalayak dalam teori ekologi 
media ini. Penelitian ini bertujuan untuk 
menguraikan sifat dan karakteristik dari 
suatu fenomena tertentu agar dapat 
mencari tahu sebuah strategi 
komunikasi perusahaan televisi lokal 
dalam mempertahankan eksistensinya.  

Dalam peneltian ini metode 
pengumpulan data nya menggunakan 
teknik pusposive sampling dengan 
instrumen yang digunakan meliputi 
wawancara, observasi, dan dokumentasi. 
Dalam instrumen wawancara untuk 
mendapatkan sebuah jawaban dan 
informasi secara mendalam dari 
informan tersebut. Melakukan sebuah 
observasi dalam peneltian ini bertujuan 
untuk mengamati lebih detail dan rinci 
kembali sebuah strategi Cipta TV dalam 
mengelola sebuah program acara yang 
dapat diterima baik oleh masyarakat. 
Adapun instrumen dokumentasi yang 
memiliki tujuan untuk menjadi tajuk 
pelengkap sumber penelitian, agar 
penelitian ini dapat berjalan dengan 
sebagaimana mestinya. Untuk 
mendapatkan sebuah data-data 
pelengkap, peneliti melakukan 
wawancara terhadap sumber informan 
yang terkait dengan tema penelitian 
yakni: 

1. Andri Nughraha sebagai 
Manager Produksi Program 
Acara Cipta TV Purwakarta 

2. Tatang Budimansyah sebagai 
Pimpinan Redaksi dan 
Program Cipta TV 
Purwakarta 

3. Andre Firdaus sebagai 
penonton setia Cipta TV 
Purwakarta 

4. Ibu Tina sebagai penonton 
setia Cipta TV Purwakarta 
 

Tahap observasi langsung 
dilakukan di kantor Cipta TV Purwakarta 
agar dapat melihat langsung proses 
penayangan sebuah program acara Cipta 
TV. Peneliti pun mengumpulkan sebuah 
data-data seperti company profile, data 
program acara, dan beberapa data 
mengenai Cipta TV Purwakarta. 
Dilanjutkan melakukan tahap 
dokumentasi pada saat wawancara oleh 
informan, dan melakukan tahap 
observasi pada Cipta TV Purwakarta. 
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HASIL DAN PEMBAHASAN 
Strategi komunikasi merupakan 

sebuah hal penting dalam menjalankan 
suatu kegiatan. Tanpa adanya suatu 
strategi komunikasi, suatu tujuan akan 
tidak dapat tercapai atau terlaksana 
dengan sebagaimana mestinya. Strategi 
Komunikasi merupakan sebuah 
rangkaian gabungan dari semua jenis 
elemen komunikasi, yang diantaranya 
yaitu, komunikator, pesan, media, 
komunikan, dan pengaruh yang disusun 
agar tujuan komunikasi dapat terwujud 
dengan baik (Cangara, 2013). Dalam 
merencanakan sebuah strategi 
komunikasi masih berkaitan dengan 
perencanaan sebuah konsep strategi 
komunikasi, konsep pelaksanaan strategi 
komunikasi, serta konsep evaluasi 
strategi komunikasi. Pada hal ini sebuah 
strategi komunikasi akan tercapai 
dengan sebaik-baiknya jika adanya 
konsep-konsep sebuha strategi 
komunikasi tersebut. 

 
A. Strategi Komunikasi 
Strategi komunikasi merupakan 

suatu cara untuk mengatur pelaksanaan 
proses komunikasi, yang dimulai dari 
merencakan (planning), melaksanakan 
(implementation), hinggan mengevaluasi 
(evaluation) agar mencapai tujuan 
tersebut. Perkembangan dalam suatu 
bidang atau bagian saat ini 
membutuhkan strategi komunikasi, 
sebuah komunikasi dapat berjalan 
dengan baik apabila memiliki strategi 
komunikasi yang baik. Dengan suatu 
strategi komunikasi yang tepat dan 
efektif diharapkan semua khalayak dapat 
menampilkan sesuatu hal yang sangat 
baik dan dapat menarik atensi publik. Alo 
Liliwei dalam (Istiqomah, 2020) 
menyatakan bahwa strategi komunikasi 
adalah: 

• Strategi yang 
mengartikulasikan, 
menjelaskan, dan 
mepromosikan suatu visi   
komunikasi dan satuan 

tujuan komunikasi dalam 
suatu rumusan yang baik. 

• Strategi untuk menciptakan 
komunikasi yang konsisten, 
komunikasi yang dilakukan 
berdasarkan satu pilihan 
(keputusan) dari beberpa 
opsi komunikasi. 

• Strategi berbeda dengan 
taktik, strategi komunikasi 
menjelaskan tahapan konkret 
dalam rangkaian aktivitas 
komunikasi yang berbasis 
pada satu teknik bagi 
pengimplementasia tujuan 
komunikasi. Adapun taktik 
adalah satu pilihan tindakan 
komunikasi tertentu 
berdasarkan strategi yang 
telah ditetapkan sebelumnya. 
 

B. Eksistensi 
Eksistensi merupakan sebuah 

suatu keberadaan sesuatu hal yang 
sering muncul atau tampil namun 
memiliki sifat yang aktual. Eksistensipun 
merupakan sebuah sesuatu keberadaan 
yang sering muncul ke publik sifatnya 
menarik atensi publik dan memiliki 
dampak tertentu.  (Mahendra, 2017) 
menyatakan “Eksistensi bisa kita kenal 
juga dengan satu kata yaitu keberadaan. 
dimana keberadaan yang di maksud 
adalah dengan adanya respon dari orang 
di sekeliling kita ini membuktikan bahwa 
keberadaan kita diakui”. Terdapat 
beberapa pengertian tentang eksistensi 
yang dijelaskan menjadi 4 pengertian 
yaitu, pertama eksistensi adalah apa 
yang ada, kedua eksistensi adalah apa 
yang memiliki aktualitas, ketiga 
eksistensi adalah segala sesuatu yang 
dialami dan menekankan bahwa sesuatu 
itu ada dan yang keempat ekesistensi 
adalah kesempurnaan. Jadi, pengertian 
eksistensi adalah keadaan yang hidup 
atau menjadi nyata (Kalesaran, 2016). 

Berdasarkan penelitian yang 
telah diteliti, Cipta TV Purwakarta dapat  
mempertahankan keberadaannya di 
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masa sulit ini dengan merencanakan 
beberapa strategi komunikasi agar dapat 
bereksistensi sebagai stasiun penyiaran 
televisi lokal di masa pandemi Covid-19 
ini. Cipta TV Purwakarta memiliki tiga 
tahapan dalam mempertahankan 
eksistensinya di tengah Pandemi Covid-
19 yaitu tahap perencanaan, 
pelaksanaan, dan evaluasi. 

 
1. Perencanaan Strategi 

Komunikasi Cipta TV 
Purwakarta 

Dalam menentukan sebuah 
startegi komunikasiagar tercapai tujuan 
yang ditetapkan, peneliti harus 
merencanakanan sebuah konsep 
perencanaan agar dapat berjalan dengan 
baik. Strategi yang dijalankan Cipta TV 
Purwakarta pada tahap perencanaan ini 
melibatkan seoranhg komunikator yang 
mengatur sebuah startegi 
komunikasinya yaitu para pelaku 
jurnalistik atau staff karyawan Cipta TV 
Purwakarta. Isi pesan yang dilaksanakan 
dalam perencanaan ini  merupakan 
sebuah media yang ditargetkan menjadi 
sasaran komunikator terhadap audien. 
Pada hal ini program acara atau konten 
merupakan tahap perencanaan dalam 
merencanakan sebuah strategi 
komunikasi agar dapat diterima oleh 
publik atau audien. Konten atau program 
acara ini akan disusun sebagaimana 
mestinya sesuai target audien 
masyarakat sekitar, dikarenakan stasiun 
televisi lokal merupakan sebuah media 
televisi yang menyesuaikan target 
audien sekitar dalam membuat 
perencanaan sebuah program acara atau 
konten agar dapat berekesistensi.  

 
2. Pelaksanaan Strategi 

Komunikasi Cipta TV 
Purwakarta 

Tahap yang dilakukan 
selanjutnya yaitu tahap pelaksanaan. 
Pada tahap pelaksanaan ini, Cipta TV 
Purwakarta melakukan beberapa 
tindakan untuk mencapai tujuan strategi 

komunikasi dalam mempertahankan 
eksistensi di tengah pandemi Covid-19. 
Sehingga dalam menyajikan sebuah 
program acara kepada masyarakat 
sesuai apa yang diharapkan 
masyarakat/audien. Dalam tahap 
pelaksanaan ini, Cipta TV Purwakarta 
mengkasifikasi target program acara 
agar menyesuaikan program apa saja 
yang popular di masyarakat sekitar. 
Berikut tabel klasifikasi program siaran 
Cipta TV Purwakarta: 

 
Tabel 1 Klasifikasi Program Acara Cipta TV 

Purwakarta 
Berita 20% 

Informasi 15% 

Edukasi 10% 

Agama 5% 

Olahraga 5% 

Hiburan 20% 

Komersial 15% 

Layanan masyarakat 10% 

Sumber: Data Company Profile Cipta TV 
Purwakarta 

 

Tabel diatas merupakan 
klasifikasi siaran program acara Cipta TV 
Purwakarta. Tabel diatas menunjukan 
bahwa program acara berita, merupakan 
program acara yang paling dominan 
menjadi tayangan diminati oleh 
masyarakat sekitar. Melalui tabel ini 
klasifikasi ini dilakukan untuk 
memberikan efisiensi dan efektif bagi 
Cipta TV Purwakarta dan sangat 
memudahkan Cipta TV Purwakarta 
untuk meyajikan program acara yang 
paling diminati oleh masyarakat sekitar 
agar tetap bereksistensi di tengah 
pandemi Covid-19.  

Adapun beberapa program acara 
yang dimiliki Cipta TV Purwakarta 
sebagai berikut: 

 
Program Siaran Unggulan 

Cipta TV Purwakarta 
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Gambar 1 Program Kawih Sunda 

 
 

Gambar 2 Program Cakap-Cakap 

 
 
Gambar 3 Program Garasi 

 
 
Gambar 4 Program Koclak 

 
 

Gambar 5 Program Warta Malam 

 
 
 

 
Gambar 6 Program Singkap 

 
 

Gambar 7 Program Warta Sunda

 
 

Gambar 8 Program Warta Siang 

 
 

Gambar 9 Program Warta Sepekan 

 
 

Gambar 10 Program Top Warta 
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Gambar diatas merupakan 
beberapa program acara unggulan Cipta 
TV Purwakarta dalam menyiarkan 
beberapa program acara di wilayah 
PURWASUKA. Hampir dominan 
beberapa program acara Cipta TV 
Purwakarta paling dominan yaitu 
program acara berita/news dikarenakan 
target audien masyarakat PURWASUKA 
lebih menikmati program acara 
berita/news dan untuk mengetahui 
informasi sekitar wilayah PURWASUKA 
yang tidak dapat dijangkau stasiun 
televisi nasional. Hal berikut menjadikan 
kelebihan dan keuntungan bagi stasiun 
televisi lokal khususnya Cipta TV 
Purwakarta dalam menaikan rating, 
mempertahankan eksistensinya, dan 
menjaga stabilitas selama pandemi 
Covid-19. 

 
Dalam pelaksanaanya Cipta TV 

Purwakarta telah menjalankan sesuai 
SOP dari Komisi Penyiaran Indonesia 
Daerah Jawa Barat (KPID JABAR). Hingga 
dalam tahap pelaksanaanya Cipta TV 
Purwakarta mendapatkan penghargaan 
dari KPID JABAR yang dilansir dalam 
laman resmi sosial media Cipta TV 
Purwakarta, Cipta TV Purwakarta 
mendapatkan penghargaan juara ketiga 
dari Komisi Penyiaran Indonesia Daerah 
Jawa Barat (KPID JABAR) dengan 
kategori “Pasanggiri Siaran Bahasa 
Sunda dalam event peringatan Hari 
Bahasa Ibu Internasional atau Poe Basa 
Sadunya 2022” yang berlangsung secara 
virtual pada tanggal 21 Februari 2022 
(CH59: Cipta TV Sabet Juara III 
Pasanggiri Siaran Basa Sunda, 2022).    

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Sumber: Sosial media instagram Cipta TV 
Purwakarta 

 

 
Gambar 11 Penyerahan penghargaan antara 

pihak Cipta TV Purwakarta dengan pihak 
KPID JABAR 

 

 
Gambar 12 Piagam Penghargaan Cipta TV 

Purwakarta 
 

Berdasarkan gambar 12 dan 13 
menunjukan bahwa Cipta TV Purwakarta  
berperan aktif dalam memajukan 
persaingan televisi lokal agar dapat 
bereksistensi ditengah pandemi Covid-
19. Hal itu menjadi salah satu strategi 
Cipta TV Purwakarta dalam 
meningkatkan nilai mutu sebagai 
perusahaan stasiun televisi lokal dalam 
mempertahan eksistensinya di tengah 
pandemi Covid-19. Dari sudut pandang 
peneliti berdasarkan beberapa data di 
atas yang didapatkan mengenai televisi 
lokal yang ada di wilayah PURWASUKA, 
Cipta TV Purwakarta memiliki daya tarik 
terhadap masyarakat dalam mengelola 
sebuah strategi komunikasi di tengah 
pandemi Covid-19 ini agar mampu 
bereksistensi, mulai dari memanfaatkan, 
menata dan mengelola sosial media 
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dengan baik sebagai branding terhadap 
publik agar mampu bereksistensi dan 
dapat dikenal publik, membuat program-
program acara yang menarik, hingga 
mampu bersaing bersama kompetitor 
televisi lokal yang ada di Jawa Barat. 

 
3. Evaluasi Strategi 

Komunikasi Cipta TV 
Purwakarta 

Pada tahap evaluasi yaitu tahap 
terakhir dalam menentukan sebuah 
strategi komunikasi yang dilakukan oleh 
Cipta TV Purwakarta dalam 
mempertahankan eksistensinya di 
tengah pandemi Covid-19 dengan 
melakyukan proses evaluasi. Evaluasi 
merupakan tujuan untuk mengetahui 
hasil dari perencanaan dan pelaksanaan 
yang telah dilakukan. Tahap evaluasi ini 
sangat menentukan strategi komunikasi 
Cipta TV Purwakarta dalam 
mempertahankan eksistensinya, karena 
dari tahap evaluasi ini mengetahui 
apakah tahap perencanaan dan 
pelaksanaan telah berjalan dengan baik 
atau belum, sebelum di implementasikan 
kembali. Pemanfaatan program acara 
serta media sosial yang telah menjadi 
sebuah strategi komunikasi Cipta TV 
Purwakarta dalam mempertahankan 
eksistensinya di tengah pandemi Covid-
19, dikarenakan memanfaatkan sebuah 
program acara dalam situasi pandemi 
Covid-19 ini sangat berpengaruh bagi 
stabilitas perusahaan. Dengan adanya 
pemanfaatan program acara, pembaruan 
program acara serta, kreatifitas isi 
konten dalam program acara akan 
memberikan suatu target terhadap 
audien. Hal ini akan menjadikan daya 
tarik publik/audien untuk menyaksikan 
tayangan-tayangan program acara Cipta 
TV Purwakarta dan menarik sebuah 
atensi publik/audien masyarakat sekitar 
PURWASUKA. 

Pada tahap evaluasi ini Cipta TV 
Purwakarta menjadikan sebuah platform 
media sosial menjadi sebuah media 
untuk menayangkan dan memberikan 

informasi terhadap publik untuk 
menarik atensi audien. Dalam 
memanfaatkan sebuauh media sosial ini 
membutuhkan effort yang sangat besar. 
Hal ini dilakukan karena mengikuti 
teknologi yang semakin canggih 
mengharuskan semua perusahaan media 
penyiaran memiliki platform media 
sosial selain untuk memberikan 
informasi yaitu menjadikan sebuah 
branding image Cipta TV Purwakarta 
terhadap audien, agar masyarakat 
mengetahui eksistensi Cipta TV 
Purwakarta merupakan stasiun televisi 
lokal yang berada di wilayah 
PURWASUKA. 

Cipta TV Purwakarta memiliki 
beberapa platform media sosial di 
antaranya yaitu Youtube, Instagram, 
Facebook. Hal ini untuk menarik atensi 
audien dalam memberikan sebuah 
informasi dan menjadikan media atau 
alat untuk branding image Cipta TV 
Purwakarta di wilayah PURWASUKA. 

 
Sumber: Youtube CiptaTV CH 59 

 
Gambar 13 Sosial Media Youtube    Cipta TV 

Purwakarta 
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Sumber: Instagram @ciptatv59 

 
 

Gambar 14 Sosial Media Instagram Cipta TV 
Purwakarta 

 
Sumber: Twitter @CiptaTV59 

 
Gambar 15 Sosial Media Twitter Cipta TV 

Purwakarta 
 

Sumber: Facebook Cipta TV 

 
Gambar 16 Media Sosial Facebook Cipta TV 

Purwakarta 
 

Gambar diatas merupakan 
beberapa platform media sosial Cipta TV 
Purwakarta dalam menyampaikan 
sebuah informasi terhadap 
publik/audien serta menjadikan media 
sebagai branding image Cipta TV 
Purwakarta dalam mempertahankan 
eksistensinya di tengah pandemi Covid-
19. Dimana semua media penyiaran 
memerlukan dan memanfaatkan media 
sosial untuk sebagai media penyampaian 
informasi dan menjaga stabilitas 
perusahaan di masa pandemi Covid-19 
ini. 
 
KESIMPULAN 

Berdasarkan tahapan 
manajemen strategi komunikasi Cipta TV 
Purwakarta, penulis dapat menarik 
beberapa kesimpulan terkait strategi 
Cipta TV Purwakarta dalam 
mempertahankan eksistensinya di 
tengah pandemi Covid-19 sebagai 
berikut. 

1. Perencanaan program acara 
Cipta TV Purwakarta masih 
selalu konsisten untuk 
membuat sebuah ide atua 
konsep program siaran lokal 
yang menarik atensi audien 
yang menerapkan visi dan 
misi Cipta TV Purwakarta. 
Cipta TV Purwakarta mampu 
bersaing di era persaingan 
televisi lokal  lainnya maupun 
nasional serta mampu 
bertahan di tengah pandemi 
Covid-19 ini. program acara 
tersebut memiliki tujuan 
untuk mewujudkan nilai-nilai 
adat dan budaya serta 
informasi mengenai segala 
hal pada wilayah 
PURWASUKA yang tidak 
dapat terjangkau oleh media 
televisi nasional. 

2. Tahap pelaksanaan yang 
dilakukan oleh Cipta TV 
Purwakarta dilakukan 
berdasarkan tujuan strategi 
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komunikasi yang telah di 
tetapkan oleh manajemen 
Cipta TV Purwakarta. Dalam 
tahap pelaksanaan ini, Cipta 
TV Purwakarta 
mengkasifikasi beberapa 
target program acara agar 
menyesuaikan program apa 
saja yang popular di 
masyarakat sekitar dan 
bertujuan untuk menarik 
atensi audien. Beberapa 
program acara tersebut dapat 
menarik atensi audien dan 
menjadikan sebuah strategi 
komunikasi manajemen Cipta 
TV Purwakarta dalam 
mempertahankan 
eksistensinya di tengah 
pandemi Covid-19. 

3. Pada tahapan evaluasi 
program acara Cipta TV 
Purwakarta dalam 
menentukan sebuah strategi 
komunikasi yang dilakukan 
oleh manajemen Cipta TV 
Purwakarta dalam 
mempertahankan 
eksistensinya di tengah 
pandemi Covid-19 dengan 
melakukan proses evaluasi. 
Evaluasi ini bertujuan untuk 
mengetahui hasil dari 
perencanaan dan 
pelaksanaan yang telah 
dilakukan oleh manejemen 
Cipta TV Purwakarta. 
Evaluasi dari suatu program 
acara yang ditayangkan 
diperoleh dari masukan 
audien atau penonton melalui 
platform media sosial 
instagram, twitter, facebook, 
dan youtube Cipta TV 
Purwakarta serta untuk 
menarik minat atensi 
pemasangan iklan pada 
beberapa program-program 
acara tertentu dapat 
dilakukan melalui rapat 

internal manajemen Cipta TV 
Purwakarta. 
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