JURNAL ILMIAH MUQODDIMAH: Pengaruh Cita Rasa Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian
\ﬁ‘" é Jurnal limu Sosial, Politik Dan Humaniora Makanan Kuliner

E-ISSN : 2598-6236
http://jurnal.um-tapsel.ac.id/index.php/mugoddimah

Pontianus P. Sarumaha, Nalom Siagian, Natalia E. T. Sihombing

P-ISSN: 2548-5067
E-ISSN: 2598-6236

oddlmah

]urnal Ilmu Sosial, Politik dan Humaniora UNIVERSITAS MUHAMUADIYAH
TAPANULI BELATAN

Pengaruh Cita Rasa Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian
Makanan Kuliner

Pontianus P. Sarumaha®, Nalom Siagian?, Natalia E. T. Sihombing®
Universitas HKBP Nommensen, Medan, Indonesia

Pontianus.peringatan@student.uhn.ac.id® , nalom.siagian@uhn.ac.id?,
nataliasihombing5012@gmail.com®

Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh cita rasa terhadap keputusan
pemeblian dan seberapa besar pengaruh harga terhadap keputusan pembelian serta untuk mengetahui
seberapa besar cita rasa dan harga memengaruhi keputusan pembelian secara bersama-sama. Metode
penelitian yang digunakan adalah metode penelitian kuantitatif dengan menyebarkan kuesioner kepada
beberapa mahasiswa sebanyak 98 yang menjadi sampel penelitian. Teknik data analisis yang digunakan
adalah uji instrumen, uji asusmsi klasik, analisis regresi linear berganda dan uji hipotesis dengan bantuan
SPSS versi 25. Hasil penelitian menunjukkan bahwa cita rasa dan harga berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian makanan kuliner pada mahasiswa Universitas HKBP Nommensen Medan.
hal ini ditunjukkan dengan hasil secara parsial (uji-t) dengan nilai tyyung (X1) 3,851 lebih besar dari tipel
1,98498 dengan tingkat signifikan 0,000 lebih kecil dari 0,05. Nilai thwung (X2) 5,775 lebih besar dari tipel
1,98498 dengan tingkat signifikan 0,000 lebih kecil dari 0,05. secara simultan uji-F menunjukkan hasil cita
rasa dan harga berpengaruh cecara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian hal ini ditunjukkan
dengan nilai Friwng 23,214 lebih besar dari Fipe 3,09 dengan tingkat signifikan 0,000 lebih kecil dari 0,05
dan koefisen determinasi sebesar 0,328 sisanya 67,8 dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dijelaskan
dalam penelitian ini. Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka kesimpulan yang dapat ditarik
dalam penelitian ini adalah: variabel cita rasa (X1) dan harga (X2) secara parsial (Uji-t) menunjukkan nilai
signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 sehingga H1 dan H2 diterima dan HO ditolak, artinya berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian makanan kuliner pada mahasiswa Universitas HKBP
Nommensen Medan. Secara simultan (Uji-F) variabel cita rasa (X1) dan harga (X2) menunjukkan nilai
signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 sehingga H3 diterima dan HO ditolak, dengan nilai R square sebesar
0,328 artinya hubungan positif dan kuat dengan presentase 32,8% sisanya 67,2% mempengaruhi variabel
lain di luar variabel dalam penelitian ini.

Kata kunci: Cita Rasa, Harga, Dan Keputusan Pembelian

Abstract

The aim is to find out how much influence taste affects the purchase decision and how much the price
affects the purchase decision as well as to find out how much taste and price affect the purchase decision
together. The research method used is a quantitative research method by distributing questionnaires to
several students as many as 98 who are research samples. The data analysis techniques used were
instrument test, classical asusmsi test, multiple linear regression analysis and hypothesis test with the help
of SPSS version 25. The results of the study showed that taste and price had a positive and significant
effect on the decision to purchase culinary food in students of HKBP Nommensen Medan University. This
is shown by the partial result (t-test) with a tcal value (X1) of 3.851 greater than the Ttable of 1.98498 with
a significant level of 0.000 smaller than 0.05. The tcal value (X2) of 5.775 is greater than the ttable of
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1.98498 with a significant level of 0.000 smaller than 0.05. simultaneously, the F-test showed that the
results of taste and price had a positive and significant effect on the purchase decision, this was shown by
a Fcal value of 23.214 greater than Ftable 3.09 with a significant level of 0.000 less than 0.05 and a
determination coefficient of 0.328, the remaining 67.8 was influenced by other variables that were not
described in this study. Based on the results of the research and discussion, the conclusions that can be
drawn in this study are: the variables of taste (X1) and price (X2) partially (T-test) show a significance value
of 0.000 < 0.05 so that H1 and H2 are accepted and HO rejected, meaning that it has a positive and
significant effect on the decision to purchase culinary food in students of HKBP Nommensen University
Medan. Simultaneously (Test-F) the variables of taste (X1) and price (X2) showed a significance value of
0.000 < 0.05 so that H3 was accepted and HO was rejected, with an R square value of 0.328 meaning a
positive and strong relationship with a percentage of 32.8% of the remaining 67.2% affecting other
variables outside the variables in this study.

Key words: Taste, Price, and Purchase Decision

PENDAHULUAN

Pada mahasiswa Universitas HKBP Nommensen Medan cenderung memilih makanan
berdasarkan dua faktor utama, yaitu cita rasa dan harga. Cita rasa merupakan faktor utama yang
mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. Cita rasa bukan hanya sekedar makanan, tetapi
meliputi keseluruhan pengalaman konsumen dalam menikmati suatu produk, termasuk aroma,
tekstur, tingkat kematangan, hingga kesesuaian rasa dengan preferensi pribadi. Bagi mahasiswa,
cita rasa menjadi penentu apakah mereka akan melakukan pembelian ulang atau beralih ke
produk kuliner yang lain. Jika suatu makanan tidak memiliki cita rasa yang sesuai dengan
harapan, maka mahasiswa akan mudah beralih ke produk kuliner lain yang menawarkan cita rasa
yang lebih baik.

Pada fenomena ini terdapat ke beberapa mahasiswa Universitas HKBP Nommesen Medan
yang sering sekali menemukan cita rasa yang kurang baik pada makanan yang di konsumsinya.
Fenomena yang sering terjadi pada makanan kuliner yang di dapatkan mahasiswa adalah tingkat
kematangan yang kurang tepat, tekstur yang kurang tepat, aroma yang kurang sedap, dan lain
sebagaianya sehingga membuat mahasiswa yang menjadi kosnumen dapat berpindah ke
makanan kuliner yang lain. Oleh karena itu, perlu memasitikan bahwa cita rasa yang di sajikan
mampu memenuhi selera konsumen, konsisten dari waktu ke waktu, dan memiliki karaktersitik
khas yang menjadi pembeda dengan produk lain.

Disisi lain, harga adalah sejumlah nilai yang dibebankan atau suatu produk atau jasa yang
diberikan oleh konsumen untuk memperoleh keuntungan dari memiliki atau menggunakan produk
atau jasa. Pelaku kuliner makanan harus selalu memantau harga yang ditetapkan oleh pesaing
agar harga yang di tentukan oleh pelaku kuliner makanan tersebut tidak selalu tinggi atau terlalu
rendah. Konsumen mengharapkan produk yang dibeli memiliki cita rasa yang baik dan sesuai
dengan harapan agar dapat memuaskan mereka.

Harga merupakan aspek yang sangat sensitif bagi mahasiswa dan tidak dapat diabaikan
sebagai stimulsus yang mempengaruhi keputusan pembelian. Pada mahasiswa Universitas
HKBP Nommensen Medan dimana sebagian besar mahasiswa masih bergantung pada
pengiriman orang tua atau penghasilan terbatas. Selain itu mahasiswa cenderung mengatur
pengeluaran secara bijak demi memenuhi kebutuhan sehari-hari.

Keputusan pembelian merupakan kegiatan individu yang secara langsung terlibat dalam
pengambilan keputusan untuk melakukan pembelian terhadap produk yang ditawarkan penjual.
Keputusan pembelian dari berbagai konsumen terhadap produk seperti makanan tersebut tentu
dipengaruhi oleh banyak faktor, diantaranya faktor cita rasa dan harga makanan itu sendiri.
Mahasiswa akan menilai berbagai aspek seperti kebutuhan, preferensi rasa, kemampuan
finansial, hingga pengaruh linggkunagn sosial sebelum memutuskan untuk membeli suatu produk
kuliner. Kehadiran berbagai makanan kuliner pada mahasiswa UHN Medan menciptakan
persaingan yang ketat dalam menarik minat mahasiswa. Pelaku kuliner makanan harus mampu
menyususn strategi yang tepat untuk mempertahankan pelanggan. Jika cita rasa tidak konsisten
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atau harga dianggap tidak masuk akal, mahasiswa akan mudah berpindah ke kuliner makanan
yang lain.

Pada penelitian ini peneliti membadingkan penelitian ini dengan penelitian sebelumnya
untuk menemukan perbedaan antara penelitian ini dengan peneliti sebelumnya, berikut adalah
beberapa perbedaan dengan penelitian sebelumnya; pertama, Persamaan penelitian terdaulu
yang pertama oleh Moh. Arief Zedana Rosyidi, Abid Muhtarom Muhammad & Chusnul Khitam
(2023) dengan penelitian ini adalah menggunakan metode penelitian yang sama yaitu metode
penelitian kuantitaif dan sama-sama meneliti variabel harga, cita rasa, dan keputusan pembelian.
Perbedaanya terdapat pada variabel mediasi diamana pada peneliti terdahulu menggunakan
variabel mediasi sedangkan penelitian ini tidak menggunakan variabel mediasi. kedua,
Persamaan penelitian terdahulu kedua oleh Fitri Apriani Pardosi, Nalom Siagian, & Kepler Sinaga
(2024) Dengan penelitian ini adalah menggunakan metode peelitian yang sama yaitu metode
penelitian kuantitatif. Perbedaanya terdapat pada X1 dimana X1 pada peneliti terdahulu
membahas tentang harga sedangkan pada X1 pada peneliti ini membahas tentang cita rasa.
Pada penelitian ini terdapat beberapa permasalahan yaitu: apakah cita rasa berpengaruh
terhadap keputusan pembelian, apakah harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian dan
apakah cita rasa dan harga secara simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Teknik
analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji instrumen, uji asumsi klasik, analisis
regresi linear berganda, dan uji hipotesis dengan bantuan SPSS versi 25.

METODE

Jenis metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian
kuantitatif, yaitu metode penelian yang berlandaskan pada filsafat positivisme, yang digunakan
untuk untuk meneliti populasi dan sampel tertentu, teknik penggumpulan data menggunakan
instrument penelitian, analisis data yang bersifat kuantitatif atau statistik dengan tujuan untuk
menguji hipotesis yang telah ditetapkan.

Penelitian ini dilakukan di Universitas HKBP Nommensen Medan dengan populasi 6.280
orang dengan menggunakan rumus slovin sehingga sampel yang diperolah dalam penelitian ini
adalah 98 responden. Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data
primer dan data sekunder. Penelitian dilakukan dengan meyebarkan kuesioner terhadap 98
mahasiswa dengan skala likert 1-5 untuk memecahkan masalah dalam penelitian ini.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Tabel 1
Uji Validitas Cita Rasa (X1)
Item Pernyataan Taraf Kesalahan r tabel Sig. hitung Keterangaan
X1.1 0,05 0,1986 0,000 0,932 Valid
X1.2 0,05 0,1986 0,000 0,925 Valid
X1.3 0,05 0,1986 0,000 0,926 Valid
X1.4 0,05 0,1986 0,000 0,917 Valid
X1.5 0,05 0,1986 0,000 0,913 Valid

Berdasarkan tabel 1 menunjukkan bahwa 5 pernyataan variabel cita rasa (X1) dinyatakan
valid karena hasil pengujian menunjukkan bahwa nilai r hitung lebih besar dari nilai r tabel df = 98
(n-2) = 96 yaitu 0,1986 dengan signifikan > 0,05. Dari hasil tersebut menunjukkan bahwa semua
item pernyataan untuk variabel cita rasa layak untuk pengujian selanjutnya.
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Tabel 2

Uji Validitas Harga (X2)

Item Pernyataan Taraf Kesalahan r tabel Sig. r hitung Keterangan
X2.1 0,05 0,1986 0,000 0,949 Valid
X2.2 0,05 0,1986 0,000 0,915 Valid
X2.3 0,05 0,1986 0,000 0,931 Valid
X2.4 0,05 0,1986 0,000 0,931 Valid

Berdasarkan tabel 2 menunjukkan bahwa 4 pernyataan variabel harga (X2) dinyatakan
valid karena hasil pengujian menunjukkan bahwa nilai r hitung lebih besar dari nilai r tabel df = 98
(n-2) = 96 yaitu 0,1986 dengan signifikan > 0,05. Dari hasil tersebut menunjukkan bahwa semua
item pernyataan untuk variael Harga layak untuk pengujian selanjutnya.

Tabel 3
Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y)
Item Pernyataan Taraf Kesalahan r tabel Sig. r hitung Keterangan
Y.l 0,05 0,1986 0,000 0,898 Valid
Y.2 0,05 0,1986 0,000 0,907 Valid
Y.3 0,05 0,1986 0,000 0,911 Valid
Y.4 0,05 0,1986 0,000 0,901 Valid

Berdasarkan pada tabel 3 menunjukkan bahwa 4 pernyataan variabel keputusan pembelian
(Y) dinyatakan valid karena hasil pengujian menunjukkan bahwa nilai r hitung lebih besar dari
nilai r tabel df = 98 (n-2) = 96 yaitu 0,1986 dengan signifikan > 0,05. Dari hasil tersebut
menunjukkan bahwa semua item pernyataan untuk variabel keputusan pembelian (Y) layak untuk
pengujian selanjutnya.
Tabel 4

Uji Reliabelitas Cita Rasa (X1)

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha | N of Items

,956 | 5

Berdasarkan tabel 4 menunjukkan hasil uji reliabilitas dimana 5 pernyataan variabel cita
rasa (X1) dapat disimpulkan item pernyataan variabel cita rasa (X1) dinyatakan reliabel atau
diterima karena nilai Cronbach Alpha 0,956 > 0,70.

Tabel 5
Uji Reliabelitas Harga (X2)
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha | N of Items
,948 4

Berdasarkan tabel 5 menunjukkan hasil uji reliabilitas dimana 4 pernyataan variabel harga
(X2) dapat disimpulkan item pernyataan variabel Harga (X2) dinyatakan reliabel atau diterima
karena nilai Cronbach Alpha 0,948 > 0,70.

Tabel 6
Uji Reliabilitas Keputusan Pembelian (Y)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha| N of ltems
,924 4

Berdasarkan tabel 6 menunjukkan hasil uji reliabilitas dimana 4 pernyataan variabel
Keputusan Pembelian (Y) dapat disimpulkan item pernyataan variabel keputusan pemebelian (Y)
dinyatakan reliabel atau diterima karena nilai Cronbach Alpha 0,924 > 0,70.
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Tabel 7
Uji Normalitas Kolmogorov Smirnov

One-Sample Kolmogorowv-Smirnow Test

Unstandardiz
ed Residual

rd E=R=1
rormal Parameters>-? Mean JO00o0o0o0o0
Sid. Dewviation 255473274
Mo st Extrernme Differences Absolute o070
Positive LOF0
rNegative -, 0a22
Test Statistic LO7Fo
Asymp. Sig. (2-tailed) ,200°'d
Monte Carlo Sig. (2- Sig. Bag"
tailed) 99% Confidence Interval Lower Bound JB6BE6
Upper Bound .10
a. Test distribution is MNormal.
b Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
c. This is a lower bound ofthe true significance.
e Basedon 10000 sampled tables with starting seed 2000000

Pada tabel 7 menunjukkan Asymp. Sig. (2-tailed) atau nilai signifikan yang dihasilkan
adalah sebesar 0,200. Maka dapat disimpulkan bahwa data diatas adalah berdistribusi normal
karena 0,200 > 0,05.

Tabel 8
Hasil Uji Multikolineritas
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Madel E Std. Error Beta t Sig. Tolerance WIF
1 (Constant) 3,563 1,388 2,566 012
Cita Rasa 246 064 324 3,851 000 998 1,002
Harga 448 078 486 5775 000 898 1,002

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

1. Berdasarkan hasil pengujian diatas dapat dilihat nilai tolerance X1, X2 adalah > 0,10 maka
dapat disimpulkan tidak terdapat multikolineritas.

2. Berdasarkan hasil pengujian diatas dapat dilihat nilai VIF X1, X2 adalah < dari 10 maka
dapat disimpulkan bahwa tidak terjadi multikolineritas.

Tabel 9
Hasil Uji Heteroskedasitas Glejser
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coeflicients Coeflicients
Madel B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 1,610 842 1913 058
Cita Rasa 029 039 078 745 458
Harga -,005 047 -010 -088 922

a. DependentVariable: ABS_RES

Berdasarkan pada tabel 9 dapat dilihat bahwa nilai signifikan < 0,05 maka kesimpulannya
adalah terjadi gejala heteroskedasitas dalam model regresi.
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Tabel 10
Hasil Uji Regresi Linear Berganda

Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coeflicients
Madel B Stl. Error Beta t Sig.
1 {Constant) 3,563 1,388 2,566 012
Cita Rasa 248 064 324 3,85 ,ooo
Harga 443 ora 486 5,775 ,0oo0

a. DependentVariable: Keputusan Fembelian

Berdasarkan pada tabel 10 hasil uji regresi linear berganda diatas diperoleh hasil
persamaan regresi sebagai berikiut :
Y =3,563 4+ 0,246X1 4+ 0,448X2 + e
Persamaan regresi diatas memperlihatkan hubungan antara variabel independen dengan
variabel dependen, dari persamaan tersebut dapat disimpulkan bahwa :
1.Nilai konstanta adalah 3,563 merupakan keadaan saat variabel belum dipengaruhi oleh
variabel lainnya yaitu cita rasa (X1) dan harga (X2). Jika variabel independen tidak ada maka
variabel keputusan pembelian tidak mengalami perubahan.
2.Nilai koefisien variabel cita rasa (X1) mempunyai pengaruh positif terhadap keputusan
pembelian dengan koefisien sebesar 0,246 yang artinya apabila variabel cita rasa meningkat
satu satuan maka sebaliknya variabel keputusan pembelian akan mengalami penurunan
sebesar 0,246 dengan asumsi bahwa variabel lainnya tetap konstan
Nilai koefisien variabel harga (X2) mempunyai pengaruh positif terhadap keputusan
pembelian koefisien sebesar 0,448 yang artinya apabila variabel harga meningkat satu satuan
maka keputusan pembelian akan meningkat sebesar 0,448 dengan asumsi bahwa variabel
lainnya tetap konstan.
Tabel 11
Hasil (Uji-t) Cita Rasa (X1) Dan Harga (X2)

Coefficients®

Standardized

Unstandardized Coeflicients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 3,563 1,388 2,566 012
Cita Rasa 246 064 324 3,851 000
Harga 448 078 486 5775 000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Berdasarkan hasil pengujian secara parsial pada tabel 11 diatas maka dapat disimpulkan
sebagai berikut :

Nilai t hitung variabel cita rasa (X1)) adalah sebesar 3,851 dimana nilai tersebut > t tabel
yaitu sebesar 1,98498 dan nilai signifikan variabel cita rasa adalah 0,000 < tingkat signifikan 0,05
(5%). Maka dapat disimpulkan bahwa cita rasa (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian (Y). Nilai t hitung variabel harga (X2) adalah sebesar 5,775 dimana nilai
tersebut > t tabel yaitu sebesar 1,98498 dan nilai signifikan variabel harga adalah sebesar 0,000
< tingkat singnifikan 0,05 (5%). Maka dapat disimpulkan bahwa harga (X2) berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pemebelian (Y).
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Tabel 12
Hasil Uji-F
a
ANOVA
Sum of

Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 309,404 2 154,702 23,214 .oog®

Residual 633,086 95 6,664

Total 942,480 97

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
b. Predictors: (Constant), Harga, Cita Rasa

Dari hasil uji F diperoleh besarnya F hitung sebesar 23,214 > F tabel yaitu 3,09 dan nilai
signifikan yang di dapatkan sebesar 0,000 < 0,05. Maka dapat disimpulkan bahwa secara
simultan cita rasa dan harga secara bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap

keputusan pembelian.
Tabel 4.1
Hasil Koefisien Determinasi (RZ)

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Mode| R F Square Square the Estimate

1 5737 328 314 2,58

a. Predictors: (Constant), Harga, Cita Rasa

Berdasarkan hasil uji koefisien determinasi diatas dapat diketahui bahwa R square sebesar
0,328 artinya hubungan positif dan kuat antara variabel independen (cita rasa dan harga)
dengan variabel dependen (keputusan pembelian) memiliki presentae 32,8% sisanya 67,2%
dipengaruhi variabel lain diluar dari variabel dalam penelitian ini.

PEMBAHASAN
a. Pengaruh Cita Rasa Terhadap Keputusan Pembelian

Berdasarkan uiji t, cita rasa (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian (Y) dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05 dan thitung 3,851 > ttabel 1,98498. Hal ini
menunjukkan bahwa semakin baik cita rasa, semakin tinggi kecenderungan siswa melakukan
pembelian.

Hasil ini sejalan dengan penelitian Damanik, A, Cindy, dkk (2025) yang menyatakan bahwa
cita rasa berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Indikator cita rasa meliputi
penampakan, bau, rasa, tekstur, dan suhu. Pada mahasiswa Universitas HKBP Nommensen
Medan, cita rasa menjadi pertimbangan utama karena meningkatkan kepuasan dan mendorong
pembelian ulang.

b. Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian

Berdasarkan uji t, harga (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian (Y) dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05 dan thitung 5,775 > 1,98498. Artinya,
semakin terjangkau harga makanan kuliner pada mahasiswa Universitas HKBP Nommensen
Medan, maka semakin tinggi keputusan pembelian. Hasil ini sejalan dengan penelitian Hidayat
(2022) bahwa harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, dengan
indikator keterjangkauan, kesesuaian harga dengan kualitas dan manfaat, serta daya saing
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harga. Bagi pelajar, harga menjadi pertimbangan penting karena perbedaan kondisi ekonomi dan
mendorong pembelian ulang jika harga terjangkau.

c. Pengaruh Cita Rasa Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian

Berdasarkan hasil penelitian, variabel cita rasa (X1) dan harga (X2) secara simultan
berpengaruh terhadap keputusan pembelian (Y), dibuktikan dengan F hitung 23,214 > F tabel
3,09 dan signifikansi 0,000 < 0,05. Nilai R square sebesar 0,328 (32,8%), sedangkan 67,2%
dipengaruhi variabel lain. Hasil ini sejalan dengan penelitian Fadhil Alkautsar (2021). Pada
mahasiswa Universitas HKBP Nommensen Medan , cita rasa dan harga menjadi pertimbangan
utama dalam keputusan pembelian.

KESIMPULAN DAN SARAN
KESIMPULAN

Berdasarkan hasil penelitian, secara parsial (Uji-t) variabel cita rasa (X1) dan harga (X2)
memiliki nilai signifikansi 0,000 < 0,05, sehingga H1 dan H2 diterima, yang berarti keduanya
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian makanan kuliner pada
mahasiswa Universitas HKBP Nommensen Medan.

Secara simultan (Uji-F), cita rasa dan harga juga berpengaruh positif dan signifikan (0,000 <
0,05), dengan nilai R square sebesar 0,328, yang menunjukkan bahwa 32,8% keputusan
pembelian dipengaruhi oleh kedua variabel tersebut, sedangkan 67,2% dipengaruhi variabel lain
di luar penelitian ini.

SARAN

Berdasarkan hasil penelitian, cita rasa dan harga berpengaruh terhadap keputusan
pembelian makanan kuliner pada mahasiswa Universitas HKBP Nommensen Medan. Oleh
karena itu, pelaku usaha kantin UHN Medan dan sekitarnya perlu menjaga cita rasa serta
menetapkan harga yang sesuai dengan kemampuan pelajar dan harga pesaing agar dapat
menarik minat dan meningkatkan loyalitas konsumen
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